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Investeste in oameni!

Programul Operational Sectorial pentru Dezvoltarea Resurselor Umane 2007 — 2013

Axa prioritard 1: ,,Educatia si formarea profesionald in sprijinul cresterii economice si dezvoltarii
societatii bazate pe cunoastere”

Domeniul major de interventie: 1.2 Calitate in invatamantul superior

Numarul de identificare al contractului: POSDRU/86/1.2/5/63252

Titlul proiectului: ,,Dezvoltarea sistemului european de management al calificarilor universitare
si valorificarea competentelor informale”

Subactivitate 2.4:  Transfer de bune practici pentru actiuni de comunicare

Subactivitate 2.5:  Transfer de bune practici pentru programarea de actiuni de marketing
de catre universitati

Subactivitate 2.6:  Seminarii de formare pentru responsabilii cu comunicarea si orientarca
studentilor din cadrul universitatilor

ATELIERNR. 1

PLAN DE COMUNICARE $I MARKETING il\vl VEDEREA CRESTERII
GRADULUI DE PARTICIPARE LA INVATAMANTUL SUPERIOR

- proiect de studiu transnational privind tehnicile de orientare profesionala si consiliere a
studentilor necesar pentru elaborarea planului de comunicare -

PERIOADA:
23 Martie 2012, 14.30 — 17.00

LOCUL DE DESFASURARE:

UNIVERSITATEA ROMANO-AMERICANA, Bucuresti, Blv. Expozitiei, Nr. 1B, Sector 1
PARTICIPANTI:

PARASCHIV SMARANDA

PREOTESOIU BIANCA

SPALATELU IONUT CRISTIAN

PIRTEA CATALINA

NICULAE LIVIU

AURILIO MICHELANGELO

BROASCA ALIN CONSTANTIN

HARIGA RALUCA

MUNTEANU ANDREEA CLARA
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Tinand seama de bunele practici asimilate de la partenerii transnationali, transmise n
urma Tintalnirilor de la Universita di Camerino la finele lunii Octombrie 2011 si de la
Universitatea Danubius din Galati din perioada 27 Februarie — 1 Martie 2012, a fost organizat
prezentul Atelier de lucru la sediul Universitatii Romano-Americane din Bucuresti, Sala
Senatului. Scopul organizarii Atelierului este culegerea de informatii utile pentru elaborarea
planurilor de comunicare si marketing pentru studenti si pentru universitate (activitati directe
de servicii si comunicare).

In cadrul atelierului denumit Plan de comunicare si marketing in vederea cresterii
gradului de participare la invatamdntul superior s-au discutat urmatoarele probleme:

1. Care sunt categoriile de adresanti?

2. Ce instrumente de comunicare pot fi utilizate pentru imbunatatirea, dezvoltarea
si eficientizarea serviciilor de mobilititi si cooperare internationala?

3. Care sunt elementele de inovare?




4. Care sunt resursele umane implicate sau care pot fi atrase Tn aceste tipuri de
activitati?
SA APELAM LA CINEVA SPECIALIZAT IN DOMENIU
COLABORARE CU FIRME SPECIALIZATE
FIRMA SPECIALIZATA SI IMPLICAREA SPECIALISTILOR PROPRII

SPECIALISTII PROPRII

COMUNITATEA ACADEMICA SI SPECIALISTII

ELEVI, PROFESORI, PENTRU CA EI STIU CEL MAI BINE CE VOR SA AUDA

5. Care sunt scenariile potentiale?

Data, Tntocmit,
26 Martie, 2012 Tuliu Marin Ivanescu



